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제4차 산업혁명

 사물인터넷과 빅데이터, 인공지능 등의 정보기술 기반의 초연결 혁명



 빅데이터의 출현 환경
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빅데이터의 출현(1/3)



 빅데이터 출현 배경

- Web의 활동 증가

 구글, SNS 등 인터넷 서비스 활용 정보, 페이

스북에 매달 20억 건 이상의 사진이 등록

- 모바일 기기 사용의 증가

 통화 및 문자 메시지 증가. 전자기기에 스마트

센서가 추가되고 이로부터 로그가 수집

- 새로운 IT 기구의 출현

 RFID 리더기, GPS 네비게이션, 지진 측정기

등)이 출현은 데이터 생산을 더욱 확대

- 생명공학, 비디오 등 다양한 생산 원천

 게놈 서열(genomic sequence), MRI 사진

과 같은 다양한 의학 정보가 증가
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빅데이터의 출현(2/3)

[ 1분 동안 인터넷에서 생성되는 데이터 양 ]



 빅데이터의 정의

- 빅데이터란 단순히 대용량의 데이터만을 의미하는 것이 아니라 대용량의 데이터
를 활용․분석하여 가치 있는 정보를 추출하는 정보화 기술을 총칭

- 초기에 데이터 규모와 기술적인 측면에서 출발했으나, 빅데이터의 가치와 활용효
과 측면으로 의미가 확대되는 추세
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빅데이터의 출현(3/3)

출처: 충북대학교 복경수교수 발표자료 “4차산업혁명과 빅테이터” 



 빅데이터 특성 - 3Vs 

- 데이터 양(Volume): 큰 데이터 규모.(대용량의 레코드 혹은 컬럼)

- 처리 속도(Velocity): 데이터량의 빠른 증가 또는 적시성 있는 응대를 위한 빠른
데이터 처리 속도

- 다양성(Variety): 다양한 데이터 소스로 부터의 다양하고 복잡한 구조
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빅데이터의 특성(1/2)

[ 빅데이터 3V 특성 ]



 빅데이터 특성 - 분석 방법 측면

- 정확성(Veracity)

 빅데이터는 현황 분석보다는 미래예측 또는 판별 결과의 정확성에 초점

 결과의 정확성 기준이 주어지게 되며 이는 검증을 통해 측정될 수 있으므로, 검증
이 함께 고려된다는 점

- 즉시성(Instancy)

 빅데이터 분석은 데이터 처리 속도에 있어 즉시성 있게 필요한 결과를 도출

(기존 DW를 통한 현황 통계 분석은 지난달의 결과를 몇 주 후에 산출 하기도 함)

 빅데이터는 즉시성 있게 필요한 결과를 도출

(경우에 따라 빠른 처리 속도로 실시간에 가까운 응답을 요구)
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빅데이터의 특성(2/2)

출처: 충북대학교 복경수교수 발표자료 “4차산업혁명과 빅테이터” 
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빅데이터 처리 과정

출처: 충북대학교 복경수교수 발표자료 “4차산업혁명과 빅테이터” 



 구조화 정도에 따른 데이터 분류

- 비구조적 데이터(Unstructured data) 

- 구조화가 가능한 데이터 (Quasi-structured data)

- 준구조화된 데이터(Semi-structured data)

- 구조화된 데이터 (Structured data)
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빅데이터 소스(1/6)

출처: www.dapaba.com



 비구조적 데이터(Unstructured data)
- 데이터 항목에 대해 사전에 정의된 설명이 없거나 구조화가 어려운 데이터

- 대략 전 세계 데이터의 80% 이상은 비구조적 데이터
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빅데이터 소스(2/6)

출처: www.dapaba.com

[비구조적 데이터: 신문 뉴스 내용]



 구조화가 가능한 데이터(Quasi-structured data)
- 시간과 노력을 들이면 구조화 가 가능  데이터 구조에 대한 충분한 지식이 요구됨

- 사용자가 방문한 URL(Uniform resource locator)은 “디렉터리명”, “화면
번호”등 많은 정보를 포함.
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빅데이터 소스 (3/6)

출처: www.dapaba.com

[비구조적 데이터: 신문 뉴스 내용]

[구조화가 가능한 데이터: 구글 검색 URL 주소에 담긴 키워드 데이터]



 준구조화된 데이터(Semi-structured data)

- 준구조화된 데이터는 정보 항목의 의미를 설명하는 태그(tags)나 기호(markers)
를 갖음

- 마크업 언어(Markup Language), XML(eXtensible Markup Language), 
email, EDI(Electronic Data Interchange), HTML(HyperText Markup 
Language) 등 데이터는 정보 항목을 설명하는 내용을 자체에 포함
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빅데이터 소스(4/6)

출처: www.dapaba.com

[ 준구조화된 데이터: XML 소스 코드 ]



 구조화된 데이터(Structured data)
- 데이터가 정형화된 속성으로 구조화가 가능한 경우

- 스프레드시트(Excel)나 관계형 데이터베이스 (Relational Data Base 
Management System)
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빅데이터 소스(5/6)

출처: www.dapaba.com

[ 구조화된 데이터: 차량 종류별 성능 비교표 ]



 정형 vs 비정형 데이터
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빅데이터 소스(6/6)

출처: http://cs.kangwon.ac.kr/~ysmoon/courses/2017_1/grad/06.pdf



 내부 데이터 수집
- 자체적으로 보유한 내부 파일 시스템, 데이터베이스. 관리 시스템, 센서 등에서 정형

데이터를 수집

 외부 데이터 수집
- 인터넷으로 연결된 외부에서 비정형 데이터를 수집
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빅데이터 수집

출처: http://cs.kangwon.ac.kr/~ysmoon/courses/2017_1/grad/06.pdf

방법 설명

로그 수집기 내부에 있는 웹 서버의 로그를 수집, 즉 웹 로그, 트랜젝션 로그, 클릭 로그, 유의 로그 데이터 등 수집

크롤링 주로 웹 로봇으로 거미줄처럼 얽혀 있는 인터넷 링크를 따라 다니며 방문한 웹 사이트의 페이지라든지 소셜
데이터 등 인터넷에 공개되어 있는 데이터 수집

센싱 각종 센서로 데이터 수집

RSS 리더/오픈 API 데이터 생산 공유 참여 환경인 웹 2.0을 구현하는 기술로 필요한 데이터를 프로그래밍으로 수집

ETL
(Extraction 
Transformation and 
Loading

데이터의 추출, 변환, 적재의 약자로, 다양한 소스 데이터를 취합해 데이터를 추출하고 하나의 공통된 형식
으로 변환하여 데이터 웨어하우스에 적재하는 과정 지원



 의미 있는 정보 추출을 위해서는 효율적으로 데이터를 저장 관리

 대용량, 비정형, 실시간성을 수용할 수 있는 저장 방식
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빅데이터 저장

출처: http://cs.kangwon.ac.kr/~ysmoon/courses/2017_1/grad/06.pdf

접근 방식 설명 제품

분산 파일 시스템

컴퓨터 네트워크로 공유하는 여러 호스트
컴퓨터 파일에 접근할 수 있는 파일 시스템

GFS(Google File System)
HDFS(Hadoop Distributed File 
System)
Amazon S3 File System

NoSQL
데이터 모델을 단순화해서 관계형 데이터
모델과 SQL을 사용하지 않는 모든
DBMS 또는 데이터 저장 장치

Cloudata, Hbase, Cassandra

병렬 DBMS

다수의 마이크로프로세서를 사용하여 여
러 디스크의 질의, 갱신, 입출력 등 데이터
베이스 처리를 동시에 수행하는 데이터베
이스 시스템

VoltDB, SAP HANA, Vertica, 
Greenplum, Netezza

네트워크 구성 저장 시스템
서로 다른 종류의 데이터 저장 장치를 하나
의 데이터 서버에 연결하여 총괄적으로 데
이터를 저장 및 관리

SAN(Storage Area Network)
NAS(Network Attached 
Storage)



 방대한 양의 데이터와 데이터 생성 속도, 데이터 종류의 다양성을 통합적
으로 고려하여 처리

 실시간 분석의 중요성이 증가되면서 실시간 스트림 데이터 처리를 위한 기술이 개발
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빅데이터 처리

출처: http://cs.kangwon.ac.kr/~ysmoon/courses/2017_1/grad/06.pdf

용어 설명

빅데이터 일괄 처리 기술 - 빅데이터를 여러 서버로 분산하여 각 서버에서 나누어 처리하고, 이를 다시 모아서
결과를 정리하는 분산 병렬 기술 방식

- 구글 맵리듀스(구글에서 분산 컴퓨팅을 지원할 목적으로 제작 발표한 소프트웨어
프레임워크, 함수형 프로그래밍에서 일반적으로 사용되는 Map과 Reduce 함수를
기반느로 주로 구성)하둡 맵리듀스, 마이크로소프트 Dryad 등이 있음

빅데이터 실시간 처리 기술 스트림 처리 기술로 강화된 스트림 컴퓨팅을 지원하는 IBM의 InfoSphere Streams, 
분산 환경에서 스트리밍 데이터를 분석할 수 있게 해주눈 트위터의 Storm

빅데이터 처리 프로그래밍
지원 기술

분산 데이터를 처리하는 프로그래밍 언어인 구글의 Sawzall과 명렬 처리를 하는 고성
능 데이터-플로우 언어와 실행 프레임워크인 하둡 Pig



 통계학, 전산학, 기계 학습과 데이터 마이닝에서 사용하던 기술을 활용

 대규모 데이터를 처리할 수 있도록 처리 방식으로 개선하거나 보완
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빅데이터 분석(1/2)

출처: http://cs.kangwon.ac.kr/~ysmoon/courses/2017_1/grad/06.pdf

용어 설명

텍스트 마이닝
(Text Mining)

- 자연어 처리 기술을 사용해 인간의 언어로 쓰인 비정형 텍스트에서 유용한 정보를 추출하
거나 다른 데이터와 연계성을 파악하여, 분류나 군빕화 등 빅데이터에 숨겨진 의미 있는
정보를 발견하는 것

웹 마이닝
(Webb Mining)

- 인터넷에서 수집한 데이터를 데이터 마이닝 기법으로 분석하는 것

오피니언 마이닝
(Opinion Mining)

- 다양한 온라인 뉴스와 소셜 미디어 코멘트, 사용자가 만든 콘텐츠에서 표현된 의견을 추
출 분류 이해하고 자산화 하는 컴퓨팅 기술

- 텍스트 속의 감성과 감동, 여러가지 감정 상태를 식별하려고 감성분석 사용
- 마케팅에서는 Buzz(입소문) 분석이라고도 함

리얼리티 마이닝
(Reality Mining)

- 휴대폰 등 기기를 사용하여 인간 관계와 행동 양태 등을 추론 하는 것
- 통화량, 통화 위치, 통화 상태, 대상, 내용 등을 분석하여 사용자의 인간관계, 행동 특성

등 정보를 찿아냄

소셜 네트워크 분석
(Social Network 
Analysis)

- 수학의 그래프 이론을 바탕으로 쇼셜 네트워크 서비스에서 소셜 네트워크 연결 구조와 연
결 강도를 분석하여 사용자의 명성 및 영향력을 측정하는 것
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빅데이터 분석(2/2)

출처: http://cs.kangwon.ac.kr/~ysmoon/courses/2017_1/grad/06.pdf

용어 설명

분류
(Classification)

- 미리 알려진 클래스들로 구분되는 훈련 데이터군을 학습시켜 새로 추가 되는 데이터가 속
할 만한 데이터군을 찾는 지도 학습(Supervised Learning) 방법

- 가장 대표적인 방법으로 KNN(K-Nearest Neighbor)이 있음

군집화
(clustering)

- 특성이 비슷한 데이터를 합쳐 군(group)으로 분류하는 학습 방법
- 분류와 달리 훈련 데이터군을 이용하지 않기 때문에 비지도 학습(unsupervised

Learning) 방법
- 투위터에서 주로 사진/카메라를 논의하는 사용자군과 게임에 관심있는 사용자군 등 관심

사나 취미에 따라 분류

기계학습
(machine Learning)

- 인공지능 분야에서 인간의 학습을 모델링 한것
- 컴퓨터가 학습할 수 있도록 하는 알고리즘과 기술을 개발하여 수신한 이메일릐 스팸 여부

를 판단할 수 있도록 훈련
- 결정 트리(decision Tree) 등 기호적 학습, 신경망이나 유전자 알고리즘 등 비기호적

학습, 메이지안(bayesian)이나마코프(hidden Markov) 등 확률적 학습 등 다양한 기
범이 있음

감성 분석
(sentiment Analysis)

- 문장의 의미를 파악하여 글의 내용에 긍정/부정, 좋음/나쁨을 분류하거나 만족/불만족 강
도를 지수화, 그런 다음 이 지수를 이용하여 고객의 감성 트랜드를 시계열적으로 분석하고 고
객 감성 변화에 기업의 신속한 대응 및 부정적인 의견의 확산을 방지하는데 활용



 특정 기준에 따라 분석한 데이터의 특징이나 분석 결과를 분석가와 사용자들이 쉽게 이
해할 수 있도록 그림이나 그래프 등으로 표현

 빅데이터 분석에서는 표현 단계가 가장 중요한 기술 분야로 취급
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빅데이터 수집

출처: http://cs.kangwon.ac.kr/~ysmoon/courses/2017_1/grad/06.pdf
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빅데이터 수집

출처: http://cs.kangwon.ac.kr/~ysmoon/courses/2017_1/grad/06.pdf

제품/기술 최초 개발 최초 공개 주요 기능 및 특징

Tag Cloud D. Coupland 1995년 태그의 연관성에 따른 빈발도 및 관계 분석

Gephi M. Bastian 2008년 데이터를 네트워크 형태로 생성 후 표현

GraphViz AT&T 1988년 흐름도나 트라 다이어 그램 생성 표현 툴

Processing MIT Media Lab 2001년 그래픽 디자인을 위한 프로그래밍 언어

Fusion Tables Google 2009년 대용량 데이터를 표현해 주는 온라인 서비스

Tableau P. Hanrahan 2003년 데이터의 시갖적 분석과 리포팅 도구 제공

TinkerPro A. Averbuch 2009년 그래프를 처리하는 통합 서비스형 시스템

Clustergram M. Schoniau 2002년 계층적 군집화에 적합한 데이터 표현 틀

Spatial Information Row - - 특정 정보를 기준으로 데이터 흐름 표현
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빅데이터 응용 사례: 한국관광공사 외국인 관광산업 지원

 추진 배경

 중국인 관광객 10년 전 대비 500% 증가, 외래 관광객중 가장 높은 비중 과 소비 규모, 

관광 제도 개선으로 인한 자유여행객의 증가 예상

 외국인 관광객 1000만시대, 중국인 관광객은 전체 관광객의 33%로 1위,1인당 경비 지

출이 중국인 관광객이 가장 높음

 중국 단체 여행객의 감소, 개별 여행객 수가 증가하고 있음

 중국인 관광객의 획일화된 관광지 및 관광 패턴, 관광 일정으로 인해 재방문률의 정체와

재방문 의향이 낮은 상황

 국내 입국 관광객의 모바일 인프라를 활용하여 보다 다양한 국내 관광 정보의 제공을 통

한 관광 만족도를 높일 필요성

출처: http://cs.kangwon.ac.kr/~ysmoon/courses/2017_1/grad/06.pdf
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빅데이터 응용 사례: 한국관광공사 외국인 관광산업 지원

 추진 목적

 중국인 관광객의 여행 패턴 및 소비 패턴 분석을 통해 중국인 관광객 대상 정책 활용 및

사업 환경 개선에 활용

 중국인 관광 트렌드를 분석하여 개인 맞춤형 관광 정보 제공, 추가 관광지 개발, 관광지

추천 정보 제공

출처: http://cs.kangwon.ac.kr/~ysmoon/courses/2017_1/grad/06.pdf
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빅데이터 응용 사례: 한국관광공사 외국인 관광산업 지원

 추진 내용(1)

 중국인 유동 인구 산출

- KT 로밍 데이터를 활용한 일단위 서울시 지역에 대한 법정 동 단위 유동 인구 추출

- 통화 발생 기지국 커버리지를 포함하는 50mx50m 셀 단위의 유동 인구 정보 분석

출처: http://cs.kangwon.ac.kr/~ysmoon/courses/2017_1/grad/06.pdf



25

빅데이터 응용 사례: 한국관광공사 외국인 관광산업 지원

 추진 내용(2)

 BC 카드 데이터를 활용한 상권별 중국인 매출액 분석

- 고객 유형 정보 분석: 블록단위(거주지주소기준) 성, 연령 고객 유형

- 블록 단위 카드 거래의 성별/연령대별, 시간대별/요일별 패턴 내국인 거래 패턴 분석

- 블록 단위 카드 거래 실적 데이터를 통해 중국인 거래 패턴 분석

출처: http://cs.kangwon.ac.kr/~ysmoon/courses/2017_1/grad/06.pdf
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빅데이터 응용 사례: 한국관광공사 외국인 관광산업 지원

 추진 내용(3)

 여행 정보 안내

- 중국인 대상 모바일앱 서비스에 데이터 분석 결과를 활용

- 지도기반의 여행지 안내, 여행 코스 추천, 인기 가맹점 소개 등 정보 제공

출처: http://cs.kangwon.ac.kr/~ysmoon/courses/2017_1/grad/06.pdf
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빅데이터 응용 사례: 존스킨화장품 신제품 발굴

 추진 배경

 존스킨한의원이 2008년에 런칭한 존스킨화장품은 한의원의 연구 자료를 바탕으로 한방화장품

을 제조 및 판매하는 업체

 전문 한방 코스메슈티컬 브랜드로 시작되어 2009년부터 고객확대를 위해 유통을 확대

 존스킨화장품의 고객들은 주로 한의원을 방문하는 고객들과 치료/개선 효과를 필요로 하는 고객

 지속적인 성장과 한방화장품의 시장 확대를 위하여 대중들에게 쉽게 다가갈 수 있는 제품 개발이

필요

출처: http://cs.kangwon.ac.kr/~ysmoon/courses/2017_1/grad/06.pdf
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빅데이터 응용 사례: 존스킨화장품 신제품 발굴

 추진 목적

 대중적이면서도 한방화장품의 특성을 살린 신제품 출시가 필요

 신제품 출시를 위한 Target 고객과 이들이 원하는 요구를 분석

 어떤 고객층을 대상으로 해야 할까?

 고객의 욕구는 무엇일까?

출처: http://cs.kangwon.ac.kr/~ysmoon/courses/2017_1/grad/06.pdf



29

빅데이터 응용 사례: 존스킨화장품 신제품 발굴

 추진 내용(1)

 고객 분석

- SNS(Social Network Service) 데이터를 분석

- 고객 트렌드 분석결과 중 존스킨화장품의 눈길을 끈 것은 우선 남성고객에 대한 언급

량이 지속적으로 증가하고 있는 추세

- 남성들도 외모를 잘 가꾸어야 성공할 수 있다는 사고가 사회전반에 형성되면서, 패션

과 미용에 아낌없이 투자

출처: http://cs.kangwon.ac.kr/~ysmoon/courses/2017_1/grad/06.pdf
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빅데이터 응용 사례: 존스킨화장품 신제품 발굴

 추진 내용(2)

 구매 목적 분석

- 고객들이 화장품을 살 때 어떤 목적을

가지고 구매하는지를 분석

- 구매목적과 관련된 키워드를 분석한 결

과, ‘어머니’와 ‘선물’에 대한 언

급이 가장 많았지만, ‘아버지, 남편, 남

친, 부모님’도 주요 키워드로 분석

출처: http://cs.kangwon.ac.kr/~ysmoon/courses/2017_1/grad/06.pdf
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빅데이터 응용 사례: 존스킨화장품 신제품 발굴

 추진 내용(3)

 제품 기능 도출

- 남성으로 신제품의 Target을 결정한 존

스킨화장품은 구체적인 제품을 기획하고

화장품 구입의 주 목적 분석

- 피부, 여드름, 피부관리, 트러블키트 등이

주요하게 언급되는 키워드로 ‘피부트러

블’에 대한 수요가 많은 것으로 파악

-‘피부트러블’을 관리하기 위한 것이라는

빅데이터 분석결과를 가지고 ‘피부트러

블’을주제로 한 남성전용화장품을 기획

출처: http://cs.kangwon.ac.kr/~ysmoon/courses/2017_1/grad/06.pdf
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빅데이터 응용 사례: 신한카드 고객 맞춤형 타겟 마케팅

 추진 배경

 이용패턴 분석으로 최적화된 맞춤형 마케팅 전략 수립과 효과 제고

 카드 사용 고객의 관점에서 생각하는 소비 생활 서비스 및 상품 제공으로 매출 증가 기대

 특정 고객을 타겟으로 설정하는 마케팅 보다 현재 보유하고 있는 고객의 성향을 분석하여 영업

전략 도출

 추진 목적

 카드 비즈니스의 본원적인 경쟁력 강화와 고객만족경영을 위해 공익성을 담은 빅데이터 기반 사

업의 강화

 고객의 다양한 요구와 최신의 니즈를 명확하게 반영하여 상품에 반영

 브랜드 가치 및 고객만족도 제고, 사업 포트폴리오 강화, 차별화된 금융상품 및 서비스 제공

출처: http://cs.kangwon.ac.kr/~ysmoon/courses/2017_1/grad/06.pdf



33

빅데이터 응용 사례: 신한카드 고객 맞춤형 타겟 마케팅

 추진 내용(1)

 트렌드 분석

- 고객의 다양한 요구와 최신의 요구를 명확하게 파악하고 상품에 반영

- 카드 결제 내역을 분석해서 기존 고객의 이용 특성을 분석하여 현 상황 파악 및 향후

고객 유치 과정에서 알맞은 카드 서비스를 제공할 수 있는 전략 수립

출처: http://cs.kangwon.ac.kr/~ysmoon/courses/2017_1/grad/06.pdf
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빅데이터 응용 사례: 신한카드 고객 맞춤형 타겟 마케팅

 추진 내용(2)

 카드 사용처 분석

- 특정 지역의 업종을 음식, 관광/레저, 편의점/쇼핑으로 구분하여 소비자가 결제한 상점

에 대해 분석한 것으로 고객의 소비 성향과 카드 사용 집중 지역을 다룬 정리된 데이터

확보 가능

- 가맹점에서 파악하기 어려운 고객의 주 소비지역 거리 데이터 확보를 통해 정확도나 이

용도가 높은 타깃 발굴

출처: http://cs.kangwon.ac.kr/~ysmoon/courses/2017_1/grad/06.pdf
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빅데이터 응용 사례: 파리바게트 날씨 마케팅

 추진 배경

 국내에서는 최근 케이웨더, 웨더뉴스 등 기상정보 제공업체를 통해 고정적으로 날씨 정보를 회

원들에게 제공하는 업체 증가

 기업에서는 기상 정보를 분석하여 이를 적극적으로 마케팅에 활용하고 있으며 날씨에 따른 전

략상품으로 차별화

 기상 특징이 서로 다른 지역은 지역의 기후에 적합한 제품군을 선별해 전략상품으로 활용

 추진 목적

 전국 기상 관측 자료와 점포별 판매 데이터 분석

 날씨에 따라 제품 선호도가 바뀌는 점을 활용하여 재고 관리 및 마케팅에 활용

출처: http://cs.kangwon.ac.kr/~ysmoon/courses/2017_1/grad/06.pdf
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빅데이터 응용 사례: 파리바게트 날씨 마케팅

 추진 내용(1)

 날씨판매 지수

- 날씨 판매지수는 날씨에 따른 판매율을 나타내는 지수

- 최근 5년간 전국 169개 지점의 일별 매출과 기상자료를 통계기법으로 지수화한 지수

개발

- 가맹점에서는 판매량을 예측하고 주문량을 조절할 수 있는 찬스로스를 방지하고 재고

부담 감소

- 기상관측 자료와 10억 건 이상의 점포별 상품 판매 데이터를 분석하여 실시간으로 전

국 3,100여개 파리바게트 점포의 단말기에 제공

출처: http://cs.kangwon.ac.kr/~ysmoon/courses/2017_1/grad/06.pdf
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빅데이터 응용 사례: 파리바게트 날씨 마케팅

 추진 내용(2)

 날씨 예측을 통해 판매 수요 예측 및 생산 관리 - 날씨별로 판매가 높은 빵을 파악

하여, 점포 단말기로 주문량 권장 가능

 파리바게트 매장의 계산대 단말기 화면에는‘일별 날씨 판매지수 최대 변동’이라는

항목에 제품 이름이 표기

 날씨 지수를 도입한지 한달만에 조리빵 매출 30% 증가

출처: http://cs.kangwon.ac.kr/~ysmoon/courses/2017_1/grad/06.pdf



빅데이터 시장(1/2)

 한국 빅데이터 시장, 연평균 24% 이상 성장 전망

38[ 빅데이터 기술 및 서비스 시장 전망 ]



빅데이터 시장(2/3)

 글로벌 IT 기업의 빅데이터 추진 현황

39
출처: http://cs.kangwon.ac.kr/~ysmoon/courses/2017_1/grad/06.pdf

기업명 빅데이터 사업 추진 현황

EMC - 데이터 저장부터 관리, 분석까지 빅데이터와 관련한 모든 것을 제공하기 위해 그린
플럼, 아이실론 등 빅데이터 솔루션 업체 및 데이터 관련 다수 업체 인구

- 빅데이터 스토리지 솔루션(아이실론, 아트모스), 콘텐츠 관리 솔루션(다큐멘텀)

HP - BI 솔루션 업체 버티카, 기업용 검샛 엔진 업체 오토노미 인스
- 버티카와 오토노미를 결합하여 빅 데이터 시장에 진입
- 기업경영 의사 결정, 경영정보 분석 등 경영 지원 전략 수립 서비스 제공

IBM - 분석용 데이터 저장 관리 업체(네티자), 데이터 통합업체(에센셜), 분석 솔루션 업체
(코그너스) emd 비즈니스 분석 관련 업체 인수

- 빅데이터 솔루션: infosphere Biginsight(Hadoop), InforSphere Streams

Oracle - 세계적인 DB 업체 하이페리온 인수로 분석 기술 확보
- 오라클 빅데이터 어플라이언스 제품 출시

SAS - 고급 분석(advanced Analytics)을 위한 HAP(high Performance Analytics)
기반의 SEMMA 방법론 제시

- IT+분석+비즈니스 통합 플랫폼구현SAS 빅데이터 분석 플랫폼 Solution MAP)

Teradata - 데이터웨어하우징 및 비즈니스 인텔리젼스(BI) 전문 업체
- 비정형 데이터의 고급분삭, 관리 솔루션 업체 인수(애스터데이터)
- 애스터 맵리듀스 플랫폼 제시
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기업명 빅데이터 사업 추진 현황

그루터 - 빅데이터 관련 플랫폼, 기술, 솔루션 전문 기업
- 빅데이터 플랫폼 구축 및 컨설팅 서비스, 빅데이터 분석 및 데이터 제공 서비스, 빅데이

터 분석 플랫폼 제공 서비스 구축

넥스알 - 넥스알 빅데이터 분석 플랫폼(NDAP: Next Data Analytics Platform). 넥스알 빅데
이터 분석 솔루션(RHve) 구축

다음소프트 - SNS 정보 기반 여론 진단 서비스, 소셜미디어 트위터, 블로그 트렌드 분석
- 소셜미디어 상의 데이터들에서 의미 있는 정보를 찿고, 조직화함으로써 정보간의 관계나

패턴, 트랜드 등을 분석하는 서비스 제공

사이람 - 소셜네트워크 분석 소프트웨어 넷마이너(netminer) 개발: 대규모 소셜 네트워크 및 데
이터 간의 관계를 계량적으로 분석해 패턴을 파악하고 시각화 하는 기능을 제공

- 소셜 네트워크 분석 응용솔루션 및 컨설팅 제공

솔트룩스 - 비정형 빅데이터 분석 및 시멘틱 기술 전문 기범
- 비정형 빅데이터 분석 플랫폼(Truestory), 클라우드 기반 시멘틱 검색 플랫폼(in2), 시

멘틱 기반 빅데이터 추론 플랫폼(STORM), 빅데이터 분석 서비스 플랫폼(O2)서비스
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